Ukazka integrace tematickych okruhi praiezovych témat do vzélavacich obora

Zakladni vzdélavani — 2. stupé

Vzdélavaci obory PFirodopis,Vychova k oldanstvi Pritezoveé témaEnvironmentalni vychova (EV)
Tematické okruhy: Tematické okruhy:
Prirodopis: Zaklady ekologie Vztah¢lovéka k prostedi; Lidské aktivity a problémy Zivotniho prdsdi
Vychova k otanstvi: Clovek ve spolénosti (Klicové témaProblémy a konflikty
Ocekavané vystupy z RVP ZV Doporuéeny atekavany vystup
Zak: Zak:
» uvede piklady kladnych i zapornych vhv ¢lovéka na Zivotni » vybrany environmentalni problém analyzuje z hlediskstorickych
prostedi a piklady naruSeni rovnovahy ekosysténfdaklady a spoléenskych souvislosti
ekologie) » formuluje a odvodni vlastni stanovisko rfaSeni daného
» kriticky pristupuje k medialnim informacim, vyjédswij postoj problému/konfliktu
k pisobeni propagandy a reklamy naejaé migni a chovani lidi
(Clovek ve spolenosti)

5 Integrovany vystup narovni Skoly
Z&k:
> vyswitli, jak naSe jednani oviiwje reklama, popiSe typy oldahavrhnaeSeni problému (jaké obalyigoinostnit).

Vyukova situace (6. — 9.itida)
Vanoce zabalené a obalené
(http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/7477/N ANOCE-ZABALENA-OBALENE.html)

Vyuka probiha na zéklgdnodelu E-U-R, Zaci fibéZzne vypliuji pracovni listy.

Evokace:
-V prabéhu evok&ni aktivity witel prvni den diskutuje se Zaky na téma obaly lgxe jim vys¥tli pojem spatebitelsky orientované spaleost.
- Z&ci zhodnoti darky a obaly, které nakoupili.

Uveédoneni:




- Druhy den se Z4ci seznami s principy odjglmého nakupovani, se zkami na obalech a s reklamnimi triky.
- Vytvori absurdni kolaz, v niz tyto reklamni triky pouZiji

Reflexe:
- Reflexe proBhne po besidcejirozdavani dank Zaci diskutuji o tom, jaké darky a jaké obalyJojili pFist.

Zpétna vazba, zpisob hodnocent:
ZA4ci zhodnoti, co se néli a co se jim podélo prostednictvim pracovniho listu.

Ve vyukové situaci jsou rozvijeny kléové kompetencek ugeni, kieSeni problérin komunikativni a obanska

Kritéria pro hodnoceni

ak
popiSe @izné typy obal z historického hlediska a z hlediska vlivu na hinNgrostedi
vyswétli principy odpo¥dného nakupovani
porovna fisobeni reklamnich trikuvedenych v pracovnim listu s vlastni zkuSenosti
- navrhne a oiivodni, podleieho se budeifst fidit pri ndkupu dark

TN

Na zpracovani ukézky se podilely: Mgr. Petra Bibéia (ZSCakovice), RNDrAlena Volfova,glenka expertniho tymu PT EV (Gymnazium Elisky
Krasnohorské, Praha /4NDr. Jiina Svobodova — garant PT EV (VUP Praha)



