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13 Marketing II: pracovni list

Ukol 1: Jaké marketingové prostiedky pouzZivate k doruceni vasi
marketingové zpravy? (reklama, prezentace, veletrhy, prostrednictvim
posty, e-mailem)

Vzor: Vcelafrici

Hlavni ¢ast marketingové strategie firmy Vcelafici je zalozena na osobnim nabizeni
véelich produktl pii rodi¢ovskych sdruzenich a jednotlivych akci ZS, MS, ZUS
Jesenice. Nabor 73kl do Vcelarského krouzku je provadén celoroéné pfi navstévach
vCelnice v ramci cilenych prirodovédnych vychazek béhem vyucovani. Za Ucelem
podpory vzdélavani firma VCelarici vytvorila kvalitni tisténé materidly o vyukovych
programech budoucich vcelafikli, véetné moznosti Cerpani dotaci k zahajeni jejich
podnikani. Tyto informace priibézné zvefejiiuje na svych www strankach.

Ukol 2: Jak casto hodlate tyto marketingové prostiedky vyuZivat a v jaké
rocni vysi?

Vzor: Vcelarici

Jeden krat za pll roku vyuzivdme rodiovského sdruzeni k informovani o nakupu
medu, priblizné kolem 500 jejich zastupcli. Nabor do vcelafského krouzku se provadi
1 x do roka b&hem mésice ¢ervna. Vedouciho krouzku financuje CSV a proto Zaci
navstévuji véelarsky krouzek zdarma. Jejich www stranky udrzuje pracovnik IT ZS.
Reklama o ¢innosti a aktivitdich Vcelafikd je zvefejnéna na strankach ,Zakovskych
diard pro S. r. 2011 - 2012", které obdrzi kazdy zak zakladni skoly v Jesenici. Naklady
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na Marketing firmy Vcelarici jsou pokryty formou protisluzby za cinnosti na vcelnici,
které délaji pro vyuku zakd 1. stupné ZS.

Ukol 3: Kdo tvofi prodejni tym vasi firmy? Jakou strukturu ma jejich
c¢innost (interni prodej, externi prodej, nezavisli prodejni zastupci)? Jakou
formou jsou placeni (provize, staly plat, prémie)? Jak je motivujete?

Vzor: Vcelarici

Prodejni tym tvoii externi pracovnice ZS, MS, ZUS Jesenice slouZici v recepci $koly. Je
odménéna 1 kg medu pfi kazdém staceni (3 x do roka). Firma povéfuje Zaky ZS
prodejem ve svych rodinach, ktery vychazi z prezentace medu pri akcich skoly. Jejich
motivaci je prezentace vlastni tvorby ve formé etiket na sklenicich medu a www
strankach. Cleny prodejniho tymu jsou nakonec vsichni zaméstnanci ZS a jejich Zaci.

Firma Veelafici jednd pro dal$i vielaiské obdobi s prodejnami firmy ,Zabka" na
celkovy rocni odbér medu kolem 500 kg / rok.
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Domaci ukol: Dopliite zaméstnance, kteri by méli jesté byt zameéstnani
ve firmé ALBERT.
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