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12 Marketing I: metodicky list

Vzdélavaci oblasti: Clovék a svét prace
Vyucovaci predmét: Povinny nebo volitelny s dotaci 1 hod./tydné

Klicova slova: Marketingova strategie, marketingovy mix, marketingové planovani,
analyzy, marketingova zprava

Ocekavané vystupy zakl: Vyuzije profesni informace a poradenské sluzby pro
vybér vhodného vzdélavani.

Klicové kompetence:

Kompetence k uceni: Vyhledava a tfidi informace a na zakladé jejich pochopeni je
efektivné vyuziva v procesu uceni.

Kompetence k Feseni problémii: Vyhledava informace vhodné k feseni problému,
nachazi jejich shodné, podobné a odlisSné znaky.

Kompetence komunikativni: Formuluje a vyjadfuje své myslenky a nazory
v logickém sledu.

Kompetence socialni a personalni: Ocenuje zkusenosti druhych lidi, respektuje
rlizna hlediska a Cerpa pouceni z toho, co si druzi lidé mysli, fikaji a délaji.

Kompetence obcanska: Chape zakladni principy, na nichz spocivaji zakony a
spolecenské normy.

Pomiicky:

e Ucebni list — UL 12 pro 8. rocnik

e Pracovni list — PL 12 pro 8. rocnik
Metodicky list — ML 12 pro 8. rocnik
Ucebnice ,Clovék a svét prace"
Dataprojektor a notebook

Doporucena rozsirujici literatura:

e KOCAB, Vojtéch, PETERKA, Jifi, REZNAKOVA, Méaria. Podnikatelsky plan.
Computer Press, a.s.: Brno, 2008. 216 stran. ISBN 978-80-251-1605-0.

e BANGS ml., David H. Priivodce podnikatelskym planem. PRAGMA, Praha, 1996.

e JONES, Gary. Zacindme podnikat, IDEA, s.r.o.: Plzeni,, 1992, ISBN 80-901303-0-
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e LAMBDEN, John, TARGETT, David. Hospodareni malého podniku. Profess
Consulting, s.r.o.: Praha, 2005. ISBN 80-7259-017-0.

e McDONALD, Malcolm H. B., MORRIS, Peter. Skola marketingu — ilustrovany
privodce. Kanzelsberger, a.s.: Brno, 2006. ISBN 80-85387-53-X.

Organizace vyucovani a metody prace:

Rizena diskuze
Individuaini prace
Prace ve dvojicich
Aktivni poslech

Popis cinnosti v hodiné:

Cinnost ucéitele Cinnost Zzaka

Vyklad na téma: Marketing I
e Pozadavky a potreby zakaznik{ Aktivni poslech
e Marketingové strategie
¢ Marketingovy mix
¢ Marketingové aktivity
¢ Prodejni aktivity Individualni prace
Zadani Ukolu 1: Co tvoFi silné stranky vasi
budouci firmy? Rizen3 diskuze
o Vysvétlit: vzor - VCelarici
e Zpracuj podle vzoru
Vyhodnoceni: Pochvala

Vyklad na téma: Marketingové planovani Aktivni poslech
e Z Ceho vychazi
e Z Ceho se sklada
Popis myslenkové mapy: Marketingové planovani | Rizend diskuze
Vyuziti ¢astecné slepé mapy.

Vyklad na téma: Marketingova zprava Aktivni poslech
¢ Informace pro zakaznika
e Zvyraznéni konkurencni vyhody

Zadani Ukolu 2: Vymysli slogan své budouci
firmy, ktery bude zaméren na potreby a touhy




tvého zakaznika podle uvedenych vzord. Individualni prace
Prezentace podle vzord.

Vyhodnoceni: Pochvala Spolecna diskuze
Domaci ukol: Individualni prace

Vymyslete slogan pro firmu, kterou byste chtéli zalozit.

PouZijte vzor Vcelarikd.

Vyhodnoceni: klasifikace nejlepsiho sloganu




